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TOYOTA HILUX 
SRX: ¿QUE LA HACE 

DIFERENTE?
La Toyota Hilux SRX llegó y ya se distingue gra-
cias a su equilibrio entre potencia, seguridad y 
detalles premium que elevan la experiencia de 

manejo.
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Exterior
Desde el primer vistazo, trans-
mite robustez y elegancia. Con 
5.325 metros de largo, 1.855 
metros de ancho y 1.815 me-
tros de alto, esta pick-up se 
impone en presencia, mientras 
que su altura libre al piso de 
286 mm garantiza confianza en 
todo tipo de terreno.

Interior
Uno de sus puntos fuertes. El 
panel de instrumentos suma de-
talles premium y la experiencia 
sonora corre a cargo de parlan-
tes JBL, asegurando un sonido 
envolvente. A ello se suma una 
pantalla inalámbrica de 9 pulga-
das, acompañada de un cargador 
inalámbrico para mayor practici-
dad. La comodidad se refleja en 
los asientos revestidos en cuero, 
con ajuste eléctrico, y en la caja 
automática, que responde a la 
tendencia actual en el segmento. 

Frontal
Incorpora detalles cromados que 
contrastan con sus faros LED de 
diseño moderno, mientras que 
las llantas de 18 pulgadas apor-
tan carácter y solidez. Los es-
pejos eléctricos integrados y su 
sistema de visión 360°, junto a la 
barra antivuelco, completan un 
conjunto pensado tanto para el 
día a día como para la aventura. 

Posterior
Los faros LED refuerzan su mo-
derna estética. La puerta trase-
ra se siente ligera y cuenta con 
asistencia para apertura y cie-
rre, facilitando su uso, además 
de incluir un cobertor que pro-
tege la carga.



7El modelo está equipado con 
un motor de 2.8 litros que en-
trega 201.2 HP y un torque de 
50.8 kg-m, garantizando fuerza 
y desempeño en todo tipo de 
terreno.

La seguridad, uno de los pila-
res de Toyota, está cubierta con 
el paquete Toyota Safety Sense, 
que incluye sistema de preco-
lisión (PCS), alerta de cambio 
de carril (LDA), luces altas au-
tomáticas y control de crucero 
adaptativo. Además, la cámara 
360° con líneas guías facilita 
cada maniobra, reforzando la 
confianza al volante.

La Hilux SRX cumple con lo 
que se espera de una pick-
up robusta y confiable; y se 
adapta a las exigencias actua-
les de confort, conectividad y 
seguridad. Un modelo que en-
cuentra el equilibrio entre lo 
funcional y lo premium, ideal 
para quienes buscan un vehí-
culo versátil y preparado para 
cualquier desafío.
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KIA SPORTAGE 2026: 
¡AL FIN LLEGÓ! ¿QUÉ 

NUEVOS CAMBIOS TIENE?
El Kia Sportage 2026 irrumpe en el mercado con un 
diseño que mezcla elegancia y músculo. Su parrilla 
estilizada, los imponentes faros Star-Map LED y los 
aros de 19 pulgadas lo convierten en un SUV con 

presencia y carácter. 
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El modelo ofrece tres op-
ciones de motorización: 
un 2.0 aspirado, un 1.6 
turbo X-Line y una ver-
sión híbrida auto recar-

gable que combina un motor 
1.6 turbo con hasta 1,000 km de 
autonomía, demostrando que 
estilo y eficiencia pueden con-
vivir.

Interior
No se queda atrás: doble pan-
talla panorámica de 12.3 pulga-
das, visión 360° con render 3D, 
cargadores tipo C, asientos en 
cuero deportivo y una segunda 
fila amplia con puertos USB en 
los laterales. Todo pensado para 
que cada viaje se sienta pre-
mium.
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Posterior
Los faros LED unidos por una fr-
vanja negra con el grabado Spor-
tage y el logo X-Line terminan de 
darle esa firma inconfundible.

Funcionalidad
Pisa fuerte, con una maletera de 
586 litros ampliables hasta 1,872 
con asientos abatidos, puerta 
asistida y cobertor integrado, lis-
ta para todo tipo de viajes. Y es 
que el Sportage no es solo un 
modelo: “Es una marca dentro de 
la marca”, afirma Bruno Zagal Ci-
pra, gerente comercial y de mar-
keting de Kia Perú, destacando 
que la preventa fue un sold out 
apoyado únicamente en mate-

“Es una marca dentro 
de la marca”, afirma 

Bruno Zagal Cipra, 
gerente comercial y 

de marketing de  
Kia Perú.

rial digital, reflejo de la confian-
za absoluta del público.

Con precios que van desde 
28,990 hasta 43,990 dólares, el Kia 
Sportage 2026 se consolida como 
un ícono de su segmento: un SUV 
que combina diseño, seguridad y 
tecnología de última generación 
para seguir marcando el camino 
en el mercado peruano.
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JEEP AVENGER 

El nuevo Jeep Avenger 2026 llegó con mucha actitud y en tres 
colores que no pasan desapercibidos: amarillo sahara, rojo 
rubí y blanco. Todos con la misma configuración de motor: 

1.2 L, 99 hp y 205 Nm, un combo que promete equilibrio 
entre performance y estilo.

2026: 2026: 
¡YA LLEGÓ! 
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Exterior
Un SUV compacto que conser-
va la clásica robustez Jeep. Mide 
4.084 m de largo, 1.534 m de alto 
y 1.797 m de ancho, y viene pro-
tegido con un sistema 360°. Sus 
aros de 17” y los faros traseros en 
forma de X le dan un look mo-
derno y atrevido.

Interior
No se quedó atrás, gracias a su 
diseño minimalista, pantalla 
central de 10.25”, consola estili-
zada y acabados en color plata. 
Viene con transmisión manual 
de 6 velocidades más retroceso, 
y asientos de tela con bordados 
que refuerzan su esencia casual.

Expertos opinan
En conversación con Nitro, Zile-
nia Ishizaki, Brand Manager de 
Jeep, explicó el fenómeno del 
Jeep Ducking: “Es un tema de 
camaradería y comunidad entre 
los usuarios de Jeep, que nació 
en pandemia y sigue creciendo”. 
Incluso bromeó sobre la capa-
cidad del maletero —380 litros, 

“Es un tema de cama-
radería y comunidad 

entre los usuarios 
de Jeep, que nació 

en pandemia y sigue 
creciendo”.



16

16

equivalentes a 2,443 patitos de 
goma— que puede ampliarse has-
ta 1,252 litros con los asientos tra-
seros abatidos.

Por su parte, Mike Pariamachi, 
Gerente de Autos de Divemotors, 
también resaltó para Nitro la im-
portancia del modelo: “Es nuestro 
vehículo de entrada y está pensado 
para seguir ampliando la comuni-
dad Jeep”. La apuesta es clara: repli-
car su éxito en Europa —especial-
mente Italia— y crecer fuerte en 
mercados como Colombia y Chile.

Con una aceleración de 0 a 100 km/h 
en 10.2 segundos y un precio de 22,990 
dólares, el Avenger 2026 busca liderar 
el segmento en Perú con una propues-
ta poderosa, fresca y muy Jeep.



F U L L  E L E C T R I C

Imágenes referenciales. Equipamiento varía según versión. TCR. S/3.8, puede variar según el tipo de cambio del día en que se realice la transacción. Precio corresponde a EX30 E40 CORE PURE ELECTRIC MY2025. Precio válido 
hasta el 30 de junio de 2025 o hasta agotar stock de 5 unds. El protocolo WLTP permite medir la autonomía en condiciones controladas. La autonomía real de un vehículo varía según el tipo de conducción, el tipo de ruta, el peso de la 
carga y las condiciones climáticas, según ciclo WLTP. Cargador doméstico de 7 Kw incluido por la compra de cualquier vehículo eléctrico Volvo. No se incluye instalación. Aplican términos y condiciones consulta en volvoautos.pe.

I N C L U Y E  C A R G A D O R  D O M É S T I C O *

Desde USD 34,990 o S/ 132,962*
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HONDA PRESENTA EN PERÚ 
SUS NUEVAS BIG BIKES

En el Domos Costa 21, Honda lanzó 
tres modelos que renuevan su línea 
de big bikes: diseños modernos que 
se adaptan a diferentes estilos.

La CL500 mantiene el espíritu 
scrambler con un motor bicilíndrico de 471 
cc, frenos ABS y suspensión doble. Su estética 
minimalista, con escape elevado y neumáti-
cos de tacos, refuerza su carácter aventurero. 
La Rebel 500 combina diseño minimalista y 
potencia controlada para un manejo ágil en 
ciudad y firme en carretera. Destaca por sus 
frenos ABS, suspensión reforzada y panel di-
gital. La Transalp 750 lidera la gama con mo-
tor de 755 cc, con cinco modos de manejo. Su 
pantalla TFT de 5’’ y diseño elegante la hacen 
ideal para la ciudad y los largos viajes. Con 
esta apuesta, Honda fortalece su presencia en 
el mercado peruano de big bikes, ofreciendo 
seguridad, estilo y versatilidad.

JAC CAMIONES Y TRUCK  
MOTORS INAUGURAN TALLER 
AUTORIZADO EN AREQUIPA

JAC Camiones, junto a Truck Motors e In-
chcape, inauguró en Arequipa un nuevo 
taller autorizado para camiones ligeros, 
medianos y pesados. Ubicado en Vari-
ante de Uchumayo Km 2 – Yanahuara, 

el centro amplía la red nacional de postventa 
con atención especializada y descentralizada.

El taller ofrece mantenimiento preventivo 
y correctivo, reparación de carrocerías, diag-
nóstico electrónico, repuestos originales y 
atención a siniestros. Según Pablo Martínez, 
gerente general de Truck Motors, los traba-
jos se completan en un promedio de 15 a 
30 días, reduciendo la inactividad de las uni-
dades. Con esta apertura, JAC Camiones re-
fuerza su compromiso de brindar un servicio 
postventa confiable y eficiente al sector de 
transporte pesado.



19SAN BARTOLOMÉ INAUGURÓ 
NUEVO LOCAL PARA  
IMPULSAR EL USO DE GNV

San Bartolomé, pionera en transporte sos-
tenible en el Perú, inauguró un nuevo local 
en la Av. Nicolás Ayllón, Santa Anita, dentro 
del clúster camionero más importante del 
país. Desde allí se comercializarán camio-

nes livianos, medianos y pesados de FAW Trucks y 
DONGFENG, marcas que refuerzan la apuesta por el 
gas natural vehicular (GNV) como alternativa limpia y 
eficiente. Durante el evento, Ernesto Zapata, gerente 
general de San Bartolomé, destacó: “Este nuevo lo-
cal se convirtió en una necesidad para tener la mejor 
oferta de FAW Trucks y DONGFENG. Desde este pun-
to los vehículos pueden salir fácilmente hacia el norte, 
sur y centro del país”.

La compañía, con 33 años de experiencia y 14 
impulsando energía limpia, ha comercializado más 
de la mitad de los camiones a GNV en el país has-
ta 2025. Zapata añadió: “Facilitamos herramientas 
de gran calidad a nuestros clientes y que, además, 
utilizan energía limpia a lo largo y ancho de todo 
el Perú”. Con esta apertura, San Bartolomé busca 
consolidar su liderazgo en soluciones sosteni-
bles, ofreciendo vehículos que reducen costos 
frente al diésel y disminuyen significativamen-
te las emisiones.

JMC llevó la adrenalina del automovilis-
mo a Chilca, donde clientes, prensa e in-
fluencers vivieron de cerca los entrena-
mientos finales rumbo al Rally Caminos 
del Inca 2025 y probaron la potencia 

off-road de las pickups Grand Avenue.
Los pilotos Diego Navea, Manolo Marengo y 

las hermanas Medina (Fabiola y Keiko) compar-
tieron su entusiasmo antes de la competencia. 
“Nuestras unidades están listas para superar los 
retos más exigentes”, afirmó José Luis Vásquez, 
gerente de JMC Perú.

JMC ENCIENDE MOTORES 
RUMBO AL CAMINOS  
DEL INCA 2025
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LANZAMIENTO MOTOS 
HONDA DEL PERÚ
EL DOMOS COSTA 21 FUE EL LUGAR ELEGIDO POR HONDA 
PARA PRESENTAR SUS TRES NUEVOS MODELOS DE BIG 
BIKES: CL500, REBEL 500 Y TRANSALP 750. APOSTANDO ASÍ 
POR DISEÑOS MODERNOS, DE TECNOLOGÍA AVANZADA 
Y POTENCIA ADAPTADA A DIFERENTES ESTILOS DE 
CONDUCCIÓN.
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La CL500 combina el es-
píritu scrambler con to-
ques modernos. Su mo-
tor bicilíndrico de 471 cc 
con inyección electróni-

ca ofrece eficiencia y carácter, 
acompañado de frenos ABS, em-
brague antirrebote y suspensión 
doble que garantizan seguridad 
y estabilidad. Su estética robus-
ta y minimalista, con escape ele-
vado y neumáticos de tacos, re-
fuerza su ADN aventurero.

La Rebel 500, con el mismo 
motor bicilíndrico de 471 cc, 
destaca por su diseño minima-
lista y agresivo, acompañado 
de un tanque robusto y acaba-
dos metálicos. Su potencia con-
trolada permite un manejo ágil 
en ciudad y firme en carretera. 

Frenos ABS, suspensión refor-
zada y un panel digital, garan-
tizan comodidad y control en 
cada trayecto.

Finalmente, la Transalp 750 se 
posiciona como la más versátil 
y avanzada. Con un motor bici-
líndrico de 755 cc, cinco modos 
de manejo, control de tracción 
HSTC y pantalla TFT de 5’’, ofre-
ce seguridad y conectividad de 
última generación. Su diseño fu-
siona elegancia y funcionalidad, 
ideal para la ciudad y largas tra-
vesías.

Con estos tres modelos, Honda 
refuerza su presencia en el mer-
cado de big bikes, ofreciendo 
opciones que combinan poten-
cia, seguridad y estilo para dis-
tintos perfiles de motociclistas.
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El nuevo Subaru Forester 
2026 llega al mercado 
manteniendo intacto el 
ADN japonés de la marca, 
pero con un enfoque reno-

vado que combina robustez, se-
guridad y modernidad. La versión 
Sport se roba las miradas con un 
detalle único: una línea verde en 
el frontal que, sumada a las entra-
das de aire y los faros automáticos 
bi-LED, refuerza un carácter agre-
sivo y sofisticado.

Exterior
El modelo crece frente a su ante-
cesor: mide 4.655 mm de largo, 
1.83 m de ancho y 1.73 m de alto, 

con un despeje al suelo de 22 cm, 
ideal para terrenos irregulares. Se-
gún la versión, posee aros de 17 a 
19 pulgadas, con faros posterio-
res LED y un parachoques inferior 
más prominente.

Interior
Sorprende con materiales pre-
mium y acabados finos, incluyen-
do costuras en verde que refuer-
zan la identidad Sport. Integra 
una pantalla táctil vertical de 11.6 
pulgadas, botón de acceso direc-
to View, cámara 360° multivista, 
techo panorámico, parlantes Har-
man Kardon y un volante regula-
ble en altura y profundidad. 
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La segunda fila añade dos posava-
sos y puertos USB tipo C, aunque 
el túnel de transmisión puede in-
comodar a los pasajeros más altos 
en trayectos prolongados.

La maletera —con apertura manos 
libres y sensor de cierre automático— 
ofrece una capacidad de 1.655 litros. 
Un detalle llamativo es la presencia 
de un colibrí grabado en varias zonas 
del vehículo, un guiño distintivo.

El Subaru posee un motor bó-
xer 2.5 litros con 185 HP y 247 

Nm, acoplado a transmisión 
CVT y al sistema Symmetrical All 
Wheel Drive (AWD), que adapta 
la tracción según el terreno para 
asegurar control y estabilidad.

El modelo significa una ofer-
ta completa: además de la per-
formance, destaca el equipa-
miento, la calidad premium y la 
buena relación peso-potencia 
en caminos empinados, consi-
derando su más de dos tonela-
das de peso bruto. Todo ello se 



complementa con tecnologías 
que también refuerzan la seguri-
dad al volante.

Seguridad
Este modelo suma frenado de 
emergencia, advertencia de cam-
bio y vaivén de carril, control cru-
cero adaptativo y frenado preven-
tivo de colisión, todo reforzado 
por el paquete EyeSight, con cá-
maras estéreo que elevan la preci-
sión de las asistencias.

El modelo significa una 
oferta completa: además 
de la performance, dest-
aca el equipamiento, la 

calidad premium.
Con estas novedades, el Subaru Fo-

rester 2026 se posiciona como un SUV 
versátil, equilibrando desempeño, tec-
nología y seguridad, preparado para 
conquistar tanto el tráfico urbano 
como los caminos más desafiantes.

25
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Kove Moto, la joven marca 
china fundada en 2017 
bajo el fabricante Colo-
ve y perteneciente al gi-
gante Tibet New Summit 

Motor, llega oficialmente al Perú 
a través del Grupo BJR. Reconoci-
da por enfocarse en motocicletas 
deportivas de alto rendimiento, la 
firma apuesta por la innovación, 

potencia y un peso reducido com-
parado a sus competidores.

El Gerente General de BJR, Carlos 
Barriga, destacó que la elección 
de representar a Kove no fue ca-
sualidad: “Queríamos una marca 
distinta, una que marque la pauta. 
Todas sus motos tienen una exce-
lente potencia y un peso muy por 
debajo del mercado”, señaló.

ZONA MOTOS: 
LANZAMIENTOS BJR

PRESENTACIÓN DE LA NUEVA LÍNEA 
DE MOTOS DE KOVE MOTO PERÚ DE 

LA MANO DEL GRUPO BJR
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Uno de los hitos de la marca es 
su participación en el Rally Dakar, 
“la madre de las competencias” la 
llamó Barriga. El gerente también 
remarcó que todas las motocicle-
tas Kove participantes lograron 
completar la exigente prueba, 
demostrando resistencia y cali-
dad. La 450 Rally, la 800 XPro y la 
800 Rally se destacan, y son con-
sideradas “nuestros caballitos de 
batalla”.

En cuanto a precios, la propues-
ta es clara: motos con prestacio-
nes de alta gama a costos acce-
sibles. “El valor se ajusta según la 
cilindrada y el performance, pero 
siempre con un beneficio muy su-
perior al precio pagado”, enfatizó 
el ejecutivo.

Finalmente, Barriga anunció 
la apertura de la primera tienda 
oficial de Kove en Perú, ubicada 
en Avenida El Ejército 980, Mira-
flores, donde los usuarios podrán 
conocer toda la gama de produc-
tos. Además, de información dis-
ponible en las redes sociales del 
Grupo BJR.
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El mercado automotor pe-
ruano continúa mostrando 
señales de recuperación. 
De acuerdo con las últimas 
estadísticas de la Asocia-

ción Automotriz del Perú (AAP), 
agosto de 2025 cerró con un no-
table incremento en las ventas de 
vehículos livianos. En comparación 
con el mismo mes del año pasa-
do, las cifras pasaron de 99,359 a 
119,874 unidades, lo que represen-
ta un crecimiento del 20.6%.

CIFRAS VEHÍCULOS 
LIVIANOS Y 

En el ranking por marcas, la ja-
ponesa Toyota mantiene su he-
gemonía con 25,210 unidades 
vendidas, lo que equivale al 21% 
del mercado total. Le sigue la sur-
coreana Kia, con 11,265 unidades 
(9.4% del mercado), consolidán-
dose como una de las favoritas 
del público peruano. El podio lo 
completa otra marca surcoreana, 
Hyundai, que alcanzó el 8.8% de 
participación gracias a sus 10,526 
vehículos comercializados.

VENTAS DE LIVIANOS Y MOTOS EN AGOSTO 2025: 
CRECIMIENTO SOSTENIDO EN EL MERCADO

41%

18%

17%

17%

7%

MOTOKAR/HONDA RONCO BAJAJ WANXIN NEXUS

MOTOS MENORES 
A AGOSTO 2025
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El top 5 lo cierran Changan, fabri-
cante de origen chino, con 7,281 uni-
dades, y la estadounidense Chevro-
let, con 5,957 unidades. Más abajo 
en la lista aparecen otras marcas que 
completan el top 10: DFSK (4,785), 
Ford (4,503), JAC (4,375), Jetour 
(4,104) y Geely (3,681), mostrando la 
diversidad de orígenes en la oferta 
automotriz que llega al país.

En cuanto a preferencias es-
téticas, los colores más deman-
dados siguen siendo los clási-
cos: plata (3,873 unidades), gris 
(3,531) y blanco (3,381), mien-
tras que el color rosado ocupó 
el último lugar, con apenas una 
unidad vendida en todo el mes.

Finalmente, el ranking por paí-

ses de fabricación confirma la su-
premacía de Asia en el mercado 
peruano. China encabeza la lista 
con 5,943 vehículos importados, 
seguida de India, con 5,119 uni-
dades, y México, que ocupa la ter-
cera posición con 2,034 unidades. 
Estas cifras reflejan cómo los gran-
des polos de producción mundial 
siguen marcando el ritmo de la in-
dustria automotriz en la región.

El mercado de las motos en el 
Perú sigue en ascenso. Duran-
te agosto de 2025 se registró un 
crecimiento del 18.3% en compa-
ración con el mismo mes del año 
pasado. En total, se comercializa-
ron 186,844 unidades, frente a las 
157,909 de hace doce meses.
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7%
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6%

En el ranking por marcas, la ja-
ponesa Honda, bajo su línea Mo-
tokar, se consolidó como líder 
absoluto con 42,403 unidades 
vendidas, lo que supone un creci-
miento del 22.7%. Le siguen Ron-
co, con 19,253 unidades, y la india 
Bajaj, con 17,893 unidades, com-
pletando el podio de las más ven-
didas en el mercado nacional.

Por otro lado, los vehículos li-
vianos de lujo también muestran 
dinamismo en sus cifras. El lide-
razgo lo ostenta la alemana BMW, 
con 755 unidades comercializa-
das, lo que representa un sólido 
crecimiento del 30.1%. El top 3 lo 
completan otras dos marcas ale-

manas: Mercedes-Benz, con 488 
unidades, y Audi, con 455 unida-
des, consolidando el dominio ger-
mano en este segmento premium 
del mercado peruano.

Análisis de las ventas de vehí-
culos livianos en Perú (a agosto 
2025)

El mercado peruano de vehícu-
los livianos ha experimentado una 
transformación significativa en la úl-
tima década. Los automóviles sedán, 
que en 2012 representaban más de 
la mitad de las ventas (51.2%), hoy 
apenas alcanzan el 15%. Su caída ha 
sido constante desde 2016, cuando 
se vendían más de 50 mil unidades, 
frente a solo 18 mil en 2025.
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TOP 10 MARCAS CON MÁS VENTAS
TOYOTA KIA HYUNDAI CHANGAN CHEVROLET DFSK FORD JAC JETOUR GEELY
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VENTA VEHÍCULOS LIVIANOS

En contraste, las SUVs y todo-
terrenos se han convertido en el 
segmento líder. Su participación 
llegó a más del 50% en 2025, lo 
que significa que actualmente 1 
de cada 2 vehículos vendidos en el 
país es una SUV. El salto más fuer-
te ocurrió en 2021, consolidando 
una tendencia que se mantiene 
hasta hoy.

Las pick-ups y furgonetas tam-
bién muestran un crecimiento 
sostenido, duplicando sus ventas 
en la última década y alcanzando 
las 25 mil unidades en 2025. Nú-

meros impulsados por su versati-
lidad para el trabajo y uso urbano.

Por su parte, las camionetas 
mantienen un volumen estable, 
alrededor de 15 mil unidades 
anuales, con una cuota de merca-
do cercana al 21%.

En resumen, el mercado pe-
ruano ha migrado hacia vehícu-
los más altos, espaciosos y mul-
tifuncionales. Las SUVs lideran 
con claridad, mientras que los 
automóviles tradicionales han 
quedado relegados a un seg-
mento minoritario.
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